
Лого ТЕЛЕ 2 

ОРГАНИЗАЦИЯ и ПРОВЕДЕНИЕ PR МЕРОПРИЯТИЙ региона Киров  

Перед агентством поставлена ЗАДАЧА: 

ОРГАНИЗАЦИЯ и ПРОВЕДЕНИЕ PR ПРЕЛОНЧЕВЫХ МЕРОПРИЯТИЙ и лончЕВОЙ ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИИ региона киров 

Цели мероприятий: 

1. Сформировать ажиотаж по отношению к теле2;

2. Зайти очень «громко»;

3. выделиться на фоне операторов большой тройки. 

      Программа мероприятий: 

1. Прелончевая пресс-конференция 

      Формат мероприятия: пресс-конференция в неформальной обстановке. 

      Предлагаемые варианты проведения: 

1. Зал суда

Это провокационная по сути и организации пресс-конференция. Все участники приглашаются на нее в качестве свидетелей на суд. Приглашения разносят люди в милицейской форме в виде повесток, что уже необычно и производит шоковый эффект. ( наше агентство пробовало однажды так пригласить VIP-клиентов на День рождения фирмы, эффект был сногсшибательный). В повестке говорится куда и зачем нужно прийти. 

Для проведения мероприятия арендуется либо реальный зал суда, либо помещение, которое мы стилизуем под него. В зале устанавливается клетка, в которой сидит обвиняемый — ТЕЛЕ2. Все пришедшие присягают «говорить правду и только правду», начинается суд. В речи обвинителя в креативной форме рассказываются все бенефиты, ценности и преимущества ТЕЛЕ2. Сценарий строится таким образом, что представители СМИ сами обвиняются в раскрутке дорогой связи, в ее поддержке. Вызываем по одному и просим оправдать свои действия. Нескольких можно одеть в наручники, посадить в клетку на место несчастного ТЕЛЕ2, ощутить гнет обвинения. Все это фотографируется и памятные фото выдаются в подарок. В результате мероприятия: ТЕЛЕ2 полностью оправдывается, его выпускают на свободу, мы открываем дату запуска. 

Фуршет. 

Подробный сценарий и конкретные слова, роли для представителей Теле2 (защитники, адвокаты, свидетели)  прописываются агентством после получения информации, которую необходимо сообщить на конференции. 

Этот формат мероприятия хорошо перекликается с БТЛ-программой и будет усиливать общий ажиотаж вокруг ТЕЛЕ2. 

2. Коктейль 

Приглашения выдаются в виде билетов на коктейльную вечеринку. Мероприятие проходит в кафе или ресторанчике в неформальной, дружеской атмосфере. Ведущий и сомелье предлагают всем присутствующим ПОПРОБОВАТЬ АЛЬТЕРНАТИВНУЮ СВЯЗЬ НА ВКУС. 

Мы пишем сценарий таким образом, что дегустируемые напитки и приготовляемые коктейли отражают преимущества и политику ТЕЛЕ2. Свойства напитков мы переносим на свойства связи, эти качества приглашенные пробуют на вкус. Речь ведущего ярко и эмоционально рассказывает о ТЕЛЕ2. Например, «Сегодня мы приготовили вам такой коктейль, о которого невозможно отказаться. Для его приготовления мы берем аппетитный мартини — символ наших «Вкусных тарифов», добавляем прозрачный лед — символ нашей прозрачной ценовой политики без наворотов и т.д.» Мы готовим простые, но вкусные коктейли. Сообщаем СМИ, что так наслаждается вкусом уже вся прогрессивная Европа и т.д Подробный сценарий прописывается после получения всей необходимой информации. Вся она включается в несколько коктейлей, которые готовит сомелье. 

Фуршет. 

2. Лончевая пресс-конференция 

Формат: пресс-конференция. 

Предлагаемые варианты проведения: 

3. Пресс-конференция в роддоме

Все участники мероприятия приглашаются  поприсутствовать на Рождении недорогой связи. Место проведения — конференц-зал роддома или перинатального центра. Всем участникам на входе выдаются халаты и бахилы. Представители ТЕЛЕ2 — доктора в белых халатах и с атрибутами врачей — фонендоскоп, скальпели и т. д. Врачи рассказывают о ТЕЛЕ2 как о замечательном новорожденном, какой он, чем он лучше других. Затем раздается плачь, символизирующий рождение недорогой связи, в зал вносят куклы-пупсы с логотипом ТЕЛЕ2 (см. фото) и дарят их всем присутствующим. В конце пресс-конференции — памятное фото отцов: все выстраиваются и фотографируются с младенцами ТЕЛЕ2. Зону покрытия можно показать оригинально: показываем карту области на экране, затем загораются районы области — раздается плач. Итак по всей карте. 

Идея акции: запуск сети = рождение. Идея хорошо сочетается с БТЛ-мероприятиями. Фуршет.  

4. Премьера! 

Участники конференции получают приглашения в виде театральных билетов. Всех приглашают в Театр на Спасской на спектакль «С днем рожденья, недорогая!»  (малая, экспериментальная сцена, зал рассчитан 40 человек)

При входе всем выдаются буклеты в виде программки, где описываются основные преимущества ТЕЛЕ2. На сцене начинается спектакль, в котором с использованием основных цитат, представители ТЕЛЕ2 и актеры рассказывают об основных преимуществах и политике сети. Сценарий можно построить на использовании известных цитат. Например, на сцене появляется некто, ожидающий приход любимой. Он — город Киров или представитель ЦГВ. «Я ждал, тебе, я ждал, Меня продуло....Ну где же ты моя Недорогая!» Затем выходит Недорогая с логотипом ТЕЛЕ2, рассказывает о своих похождениях. Как ее укусила пчела, как она чуть не заболела сальмонеллезом, как она заблудилась с рупором в лесу и т. д.

Бурное объяснение в любви, с перечислением всех преимуществ ТЕЛЕ2. Happy end, выноситься большой праздничный торт, начинается фуршет. 

3. Мероприятие «Турнир» 

Формат: спортивное мероприятие, с последующей выдачей дипломов. 

5. Теле-танцы 

В баре собираются участники мероприятия и после предварительного разогрева горячительными напитками, приглашаются к участию в ТЕЛЕ-танцах. Ими руководит музыкант, они учатся танцевать зажигательные латино-американские танцы. Им выдаются маракасы, бубны, барабаны. Выдаем дипломы с юмором и связанные с ТЕЛЕ2: «Лучшие ТЕЛЕдвижения», «Лучшая связь вечера» (самой интересной паре), «Теле-тело» и т. д. По опыту агентства танцевальные мероприятия проходят очень весело, свободно и интересно. Все выносят массу впечатлений, долго вспоминают, показывают фото и т. д. Фуршет. 

6. Вариант предыдущего мероприятия: Турнир по караоке. 

7. Турнир охотников /стрелков «Охота на недорогую» 

В помещении под крышей устраивается тир с мишенями. Мишени либо в цветах конкурентов, либо отдаленно напоминают их образы (обсуждается). Идет соревнование на лучших стрелков, параллельно проходит фуршет. Формат тира хорошо сочетается с общей стилистикой рекламы ТЕЛЕ2 — мафия, оригинален, как правило, стрельба по мишеням вызывает азарт. Участникам дарятся дипломы или кубки лучших стрелков. Фуршет. 

8. Турнир по мини-гольфу или боулингу

Мини-гольф вывозится в закрытое помещение, устанавливается. В него одновременно могут играть 30 человек. Инструкторы обучают играть, начинается турнир. Параллельно идет фуршет. Это мероприятие можно совместить с коктейлем, если его не брать на лонч. Фуршет. 

Турнир по боулингу проводится в специализированном баре. 

