
Лого ТЕЛЕ 2 
ОРГАНИЗАЦИЯ и ПРОВЕДЕНИЕ БТЛ ПРЕЛОНЧЕВЫХ МЕРОПРИЯТИЙ и лончЕВОГО ИВЕНТА региона Киров  
Перед агентством поставлена ЗАДАЧА: 
ОРГАНИЗАЦИЯ и ПРОВЕДЕНИЕ БТЛ ПРЕЛОНЧЕВЫХ МЕРОПРИЯТИЙ и лончЕВОГО ИВЕНТА региона киров 

Цели мероприятий: 

1. Сформировать ажиотаж по отношению к теле2;

2. Зайти очень «громко»;
3. выделиться на фоне операторов большой тройки. 
      Программа мероприятий: 
    ПРЕ-ТИЗИНГ
Время: примерно за 2 -3 недели  до старта тизера в ТВ и наружной рекламе или 1,5    – 2 мес. до   лонча. 

Задачи:  

1. Стимулировать у населения инсайт «я плачу очень дорого за мобильную связь»
2. Стимулировать слухи о возможном появлении нового оператора 

Мероприятия, которые мы предлагаем на данном этапе, носят исключительно партизанский характер, создают интригу и ажиотаж. Мероприятия такого плана – редкость для нашего городка, поэтому они,  несомненно,  привлекут внимание и вызовут толки и слухи. 

1. Рабы дорогой связи 
По городу  в самых людных и проходимых местах появляются прогуливающиеся группы «заключенных». Это шествие небольшой группки людей, одетых в полосатые тюремные рубахи, они скованы цепью и наручниками, рты всех заключенных заклеены черным скотчем (грим, лента). У всех заключенных нашивки с надписью «Раб дорогих разговоров» или «Раб дорогой мобильной связи». Группу заключенных сопровождают полицейские. При попытках прохожих вступить в контакт с заключенными, полицейские отгоняют желающих. Процессия фотографируется и выкладывается на новостные ленты в интернет, на сайт www.dorogojsvazi.net, снимаем репортаж для новостей. Размещение в СМИ проходит  при принятии решения о поддержке в СМИ, но без указания о какой компании идет речь. Сюжет носит провокационный характер и стимулирует слухи  о недовольстве населения тарифами, о возможном выходе оператора с низкими тарифами. 

2. Сборщики подписей

Параллельно с запуском процессий «Рабов связи», на улицы города выходят сборщики подписей в пользу появления нового оператора.  Они одеты в униформу, собирают 2, 5 - 3 тысячи подписей, что соответствует    0,5% 
населения города. Данные голосующих используются в  дальнейшей рассылке приглашений. Работа сборщиков освещается в СМИ как продолжение интриги, выкладывается на сайт. 
3. Похороны дорогой связи 
Данное мероприятие носит провокационный характер и направлено на резкое повышение интереса в проблеме связи. Характер акции - юмористический, гротескный. Похороны – это апофеоз ПРЕ-тизинговых мероприятий, его кульминация. Перед началом акции в СМИ появляются объявления, стилизованные под некролог,  выражающие глубокую скорбь о безвременной кончине «нашей дорогой связи». 
Суть акции: процессия горожан, одетых в черное, движется по центральным улицам города. На носилках четверо несут стилизованный гроб, украшенный надписью – дорогая мобильная связь. Рядом идут представители от различных социальных слоев города, в руках у них венки с надписями: «Дорогой мобильной связи от студентов», «Дорогой мобильной связи от интеллигенции» и т.д Все представители одеты соответственно своему положению. Например, студент-ботаник в коротких штанишках  и круглых очках.  Город и горожане прощаются с дорогой (идет двойная смысловая, лингвистическая игра)  «любимой связью. Процессию до места похорон сопровождает оркестр, к ней могут присоединятся все желающие. По прибытию  на место похорон (невдалеке от городской черты), ориентировочно заречный парк, район песчаного пляжа, начинается панихида. Горожане прощаются с дорогой мобильной связью. Пастор произносит речь примерно следующего контекста: «Сегодня мы прощаемся с нашей дорогой мобильной связью….. Столько лет мы жили с ней вместе, высоко ценили дорогую связь и т.д.» Речь пастора прерывают возмущенные крики горожан из толпы (это обязательно снимается): -«Да в гробу я видел (мы видели) вашу дорогую связь!» Выступают скорбящие слои населения, укладывают  венки, расправляют ленточки.  Все мероприятие пронизано духом гротескового юмора. 
В СМИ выходят сообщения о мероприятии,  на сайте выкладывается подробный репортаж, идет бурное обсуждение в блогах. 

4. Стикер-акция
Перед «Похоронами» по городу расклеиваются стикеры: «Все на похороны дорогой связи», с указанием места старта процессии и ссылкой на сайт. 

5. Создание сайта протеста против дорогой мобильной связи 

Сайт www.dorogojsvazi.net создается желательно за 1 месяц до начала тизерной рекламы ТЕЛЕ2. Он носит пиратский характер, провоцирует на протесты против дорогих тарифов, на нем идет бурное обсуждение «задранных тарифов» большой тройки. С началом Пре-тизинга на сайте выкладываются все снятые материалы, на него направляют блогеры за интересными подробностями. 
ТИЗИНГ-ревил
Старт одновременно со стартом в АТЛ тизинговой части.

Задача: 
Усилить инструментами БТЛ ревильное сообщение, что ТЕЛЕ2 – оператор с самыми низкими ценами.

Мы предлагаем следующие мероприятия: 
1. Придавленные дорогой связью
В самых оживленных местах города одновременно проходит акция «Давят высокие цены». Суть акции: на стилизованном помосте лежит человек с мобильным телефоном в руке, на него сверху водружен огромный камень с надписью: «Давят высокие цены на мобильную связь».  Рядом – ходят промоутеры, они либо собирают подписи в защиту от высоких тарифов, либо раздают промо-материалы ТЕЛЕ2 (приглашение на ивент, приглашение к подключению – обсуждается). 

Эта акция также снимается, выкладывается на сайт, в блоги и показывается по ТВ в новостных блоках. 

Возможна такая дополнительная опция к промо: 
любой желающий может сам на себе ощутить давление высоких цен на мобильную связь.  Ему предлагается лечь вместо актера и сфотографироваться под грузом цен. Цель: как можно большее количество вовлечь в игровую ситуацию, стимулировать интерактив, фото и обсуждение. 
2. Флаеринг 

Промоутеры распространяют рядом с камнями листовки с рекламной информацией ТЕЛЕ2. Они могут содержать призыв к подключению, провокационную часть. «Теперь вы будете платить нам», «Не надоело много платить?» и т.д. Содержание флаера обсуждается и связывается с тарифными предложениями к выходу оператора. 

3.Рождение ТЕЛЕ2 

Данная акция направлена на создание провокационной ситуации, привлекающей внимание населения к появлению недорогой связи. Акция начинается с расклейки стикеров « С днем рождения, НЕДОРОГАЯ!» + логотип ТЕЛЕ2. 
Затем в людных местах города появляются группы беременных девушек, у которых на платьях написано: «Скоро буду, ТЕЛЕ2». Они передвигаются группами по 10 человек в течение 7 дней. В специальных сумках у девушек презервативы, на которых нанесена информация с призывом: «Защита (Защищайся) от дорогой связи!» + лого ТЕЛЕ2.  Задача промоутеров – как можно больше охватить город (10000 презервативов)
Последние 2 дня – в действие включаются «скорая помощь» и 2 врача с носилками. Начинается  собственно «Рождение ТЕЛЕ2».  Одной из женщин становится плохо, она начинает рожать. Ее подруга подбегает к ней, поддерживает ее. Все окружающие начинают звонить, вызывать скорую. Появляется машина скорой, из нее выбегают 2 врача с носилками, уносят девушку. Через несколько минут из машины раздается плачь новорожденного, и из машины вылетает 20-30 шариков с логотипом ТЕЛЕ2. . Промо-группа перемещается в другое место, сценарий повторяется. Планируется 15 актов рождения, 7-8 в день.

Процессия беременных снимается, распространяется в блогах, выкладывается на сайт. Идет провокация: что дальше? Чем закончиться этот поход беременных? Затем СМИ снимают процесс рождения, спрашивают мнение горожан о появлении недорогой связи.  

4. Стикер-акция «С днем рожденья, Недорогая!» 
Стикер-акция начинается параллельно с «Рождением ТЕЛЕ2».  За ночь весь город обклеен стикерами с надписью «С днем рождения, НЕДОРОГАЯ!» (игра слов, разрыв шаблона при помощи семантического парадокса). Параллельно начинается акция с беременными девушками. 
Рекомендации агентства: 

Предложенный вариант промо-мероприятий и акций позволит в кратчайшие сроки создать огромный ажиотаж и обсуждение появления нового оператора ТЕЛЕ2. 

Отсутствие на кировском рынке масштабных партизанских и провокационных кампаний будет способствовать отстройке и выделению среди других операторов позиции ТЕЛЕ2. 
В приложенной к проекту смете приведены 2 варианта расчета: полномасштабный и эконом вариант. Все сметы обсуждаемы, возможен перерасчет. Наше агентство гарантирует индивидуальный подход, гибкую ценовую политику, полную конфиденциальность и высокий уровень контроля за ходом акции. 

