Единые требования к размещаемым рекламным новостям, анонсам, эксклюзивам
1. Коммерческие материалы в соответствии с законом о рекламе всегда публикуются с пометкой «На правах рекламы». Рекламораспространитель вправе отказать в размещении, если материал не соответствует концепции сайта или действующему законодательству;

2. Размещению подлежит только согласованная рекламная информация. Cогласование текста коммерческой новости, анонса, эксклюзива с заголовками и фотографиями осуществляется не позднее, чем за 1 (один) рабочий день до даты размещения рекламного материала, согласованной в договоре;

3. Текст рекламного материала подается в формате Microsoft Word, текст в распечатанном варианте или в виде иллюстраций не принимается;
4. Заголовок рекламной новости, эксклюзива, анонса – не более 7 недлинных односоставных слов (исключая союзы и предлоги);
5. Подзаголовок для эксклюзива (одно предложение, выражающее основной смысл всего материала) – не более 100 знаков без пробелов;

6. Объем рекламной новости, эксклюзива, анонса (исключая заголовок, подзаголовок, контактную информацию и информацию о противопоказаниях) – от 1000 до 1500 знаков без пробелов;
7. Обязательно указание в конце адресного блока компании-рекламодателя по договору, а также лицензии, сертификатов, строк о наличии противопоказаний, о возможном вреде здоровью и т.д. (если требуется в соответствии с законодательством о рекламе);

8. Справка оформляется в редакционном стиле;

9. Коммерческий материал не должен создавать у читателей иллюзию редакционного материала, запрещается подача материала от первого лица;

10. Все материалы публикуются одинаковым шрифтом, размером и цветом шрифта, с выравниванием по левому краю; недопустимо написание какого-либо фрагмента текста прописными буквами (исключения составляют, например, случаи юридически верного написания фирм); рекламораспространитель оставляет за собой право после утверждения верстки корректировать орфографию, пунктуацию в соответствии с принятыми правилами русского языка;

11. Выделения в тексте могут быть сделаны только жирным или курсивом;
12. Иллюстрации (фото) к новости – 1; к анонсу – 1; к эксклюзиву – минимум 3 горизонтальных по тексту, общее количество – не более 6. Полные требования к фотоматериалам см. в документе Требования к фотоматериалам http://static.ngs.ru/info/reklama/indexphotomaterials_oct12.doc. Фотографии к материалам уменьшаются в соответствии с ближайшим указанным размером, иллюстрации меньше указанного минимального размера не допускаются к публикации. Логотипы или иные авторские знаки на фотографиях убираются, авторство иллюстраций возможно подписать после рекламного текста;
13. Подписи к фотографиям не должны превышать 150 знаков с пробелами;

14. Видеоролики в формате avi или flv размером экрана 480x360 пикселей до 35 Мб, высылаются для обработки не позднее, чем за 1 (один) рабочий день до даты размещения рекламного материала, согласованной в договоре; указание (видео) в заголовке допустимо только для материала в формате репортаж с места событий;

15. О согласовании (утверждении макета по ссылке) рекламной новости, эксклюзива, анонса клиент в обязательном порядке в любой письменной форме уведомляет менеджера за 1 рабочий день до даты размещения рекламного материала, согласованной в договоре;

16. В согласованном и уже опубликованном тексте при письменном уведомлении допускается одно фактическое исправление: как то изменение контактной информации, неточно указанные данные. Замена фото, заголовка, подзаголовка после публикации не допускается.

17. Удаление материала из архива возможно только после согласования с юридическим отделом рекламораспространителя.
